
Exercice No. 2
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Pensez au pire hôtel dans lequel vous ayez séjourné, ou aux pires vacances que vous ayez passées. Faites individuellement une liste des pires caractéristiques de l'hôtel ou des vacances en question. Etablissez une liste commune en éliminant les doublons.

La tâche de votre groupe est de recourir à votre créativité pour trouver un slogan publicitaire pour cette expérience. Enfreignez les règles habituelles et réfléchissez “en-dehors du cadre” pour vendre cette expérience.
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